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«Schweizer Rindfleisch ist tops, «Finhei-
mischer Rindfleischmarkt boomi», «Meiz-
gereien nahe der Schweizer Grenze ban-
genwin thre Zukwunfi». Solche Schlagzeilen
hditternwir in den letzien Wochen aus unse-
ren Medien vernehmen kinnen. Der
Grund: Anléisslich der Tage der offenen
Tiiren an der Forschungsansteals fiir Nutz-
tiere in Posieux hatten 1'800 Besucherin-
nen und Besucher die Gelegenheit, einhei-
misches und auslindisches Rindfleisch
blind zu degustieren wid zu klassieren.

Schweizer Rindfleisch
an der Spifze

Das Schweizer Fleisch landeie auf dem
ersten Platz vor demjenigen aus den USA,
Argentinien, Frankreich und Brasilien™.
Trotz diesem erfrewlichen Resultat such-
fen wir vergebens nach entsprechenden
Schlagzeilen inunseren Medien. Tatsache
ist, dass gerade eine Handvoll Bléitter aus
dem nichilandwirischafilichen  Bereich
dusserst knapp dariiber berichieten.

Im Voifeld der Tage der offenen Tiiren lud
der Veranstalier casch das Fernsehen ein.
Nach anfiinglichem Interesse an der Sa-
che, verflachte dieses aber rasch als das
Ergebnis bekanni war. Die Newigkeit war

pldtzlich keine Sendeminute mehr wers. -

Wer interessiert sich
fir positive Neuvigkeiten?

Monika BOLTSHAUSER, Redakiion Agrarforschung, CH-1725 Posicux

Was wiire jedoch passiert, wenn ein ame-

rikanisches Fleisch den Spiizenplarz ein-
genommen héitte - nicht auszudenken, wel-
che Schiagzeilen die Runde gemachr hér-
fen, wenn duas Schweizer Fleisch hinter
dem austiindischen  kiassiert worden

wdre...

Mit Beharrlichkeit ans Ziel

Solche Beispiele gtibe es viele. Mit sinken-
den Auflagezalilen ringen die Medien um
Lesergunst und Einschaliguoten. Es liegt

in der Natir der Sache, dass eine positive
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Nachricht kaum jemanden hinter dem
Ofen hervorlocki. Ausserdem wird das
Negative cher wahrgenommen als das
Positive.

Trotzdem bringr es nichis, die Faust im
Sack zi machen. Im allgemeinen erhalten
«gile» Meldungen ebenfalls ihren Plaizin
den Medien, wenn auch nichr als Schiug-
zeilen. Es wiire jedoch wiinschenswen,
wenn positive landwirtschafiliche Neuig-
keiten nicht bloss als Fiiller irgendwo un-
tergehen, sondern fiir ein durchaus inter-
essiertes  Publikum in entsprechender
Weise aufbeicitet wiirden, zum Beispiel
als Hintergrundberichie/-sendungen, Re-
poriagen. Dazu Draucht es aber einen
noch engeren Kontakt zu Medienleuten,
eine offensivere Informationspolitik und
Beharrilichkeir. Nur so wird es uns gelin-
gen, auch positive Ereignisse vermehrt in
nichtiandwirtschaftlichen Medien zu ;)!c;;
zieren.

Immerhin gingen einige Leute nach den
Tagen deroffenen Tiiren mif einem Vorur-
teil weniger nach Hause: nimlich, dass
auslindisches Rindfleisch besser sei als

einheimisches.

*Weitere Infos siehe Kurzbericht von
Pierre-Algin Dufey Seite 257
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