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_ Der IDF-World Dairy Summit stand unter dem
.

]

Motto «Partnering — The Future of the World
Dairy Industry». Zu diesem Motto hat der Um-
stand gefiihrt, dass die Milchwirtschaft welt-

weit vor grossen Herausforderungen steht,

_ welche sie nur gemeinsam bestehen kann.

HANS-PETER BACHMANN*. Am Kongress der In-
ternational Dairy Federation (IDF), der vom 19. bis
22. September 2005 in Vancouver stattfand und
von den IDF Nationalkomitees der USA und Ka-
nada organisiert wurde, nahmen insgesamt 848

Leute aus 45 Lindern teil. Zu den grossen Heraus-
forderungen gehort sicher die zunehmend starke
Konkurrenzierung der Milch durch die Soja-Bran-
che. Der weltweite Absatz von Milchproteinen
steigt jahelich um etwa 3%, der Absatz von Soja-
protein steigt hingegen um jihrlich 6%. Milch-
proteine verlieren damit kontinuierlich an Marke-
anteilen. Sojaprotein ist giinstiger und wird sehr
offensiv vermarktet. Die Milchbranche steht somit
weltweit in einem harten Verdringungswettbe-
werb mit der Sojabranche. Der Wettbewerb findet
auch auf Ebene der Forschung statt: Die Sojabran-
che finanziert umfangreiche Forschungsprojekere,
um die funkrtionellen Eigenschaften von Sojapro-
tein zu kennen und zu verbessern. Zudem will der

An den Posterausstellungen konnten
wertvolle Erfahrungen ausgetauscht
werden.

La présentation de posters a permis des
échanges trés enrichissants.

Die wissenschaftlichen Konferenzen
waren stets gut besucht. (Bilder: idf)

Les conférences scientifiques ont 616 trés
largement suivies.

Codex Alimentarius fiir Soja- und Milchprotein
den gleichen Faktor fiir die Bestimmung des Pro-
teingehaltes aus dem Gehalt an Protein-Stickstoff
einfiihren, obwohl bei gleichem Protein-Stickstoff
der Gehalt an Milchprotein um 10-15% héher ist
als an Sojaprotein. Dies wiirde die Konkurrenz-
kraft von Milchprotein weiter schwichen. Die IDF
braucht eine hohe wissenschaftliche Glaubwiir-
digkeit und eine aktivere Mitarbeit der Milch
verarbeitenden Industrie, um solchen Bestrebun-
gen begegnen zu konnen.

Unicdarheiten belm Expert

Wichtigste Exporteure von Milchproteinen sind
Neuseeland (va. Export nach den USA fiir
Schmelzkise) und die EU (v.a. Export in andere
EU-Linder). Milchinhaltsstoffe sind sehr hetero-
gen, was beim internationalen Handel zu Schwie-
rigkeiten fithre, da die Milchinhaltsstoffe in den
verschiedenen Lindern sehr unterschiedlich klas-
sifiziert werden (unterschiedliche Zolle und Im-
portkontigente). So unterscheidet die EU etwa
zwischen 24 verschiedenen Molkenpulvern, was
den Handel mit Milchinhaltsstoffen wesentlich
erschwert. Deshalb kinnen auch kaum aussage-
kriftige Handelsstatistiken erstellt werden.

image der Mileh gemeinsam
weiterentwickeln

Beim Marketing von Nahrungsmitteln, dem so
genannten Nutrimarketing, braucht es zwingend
eine langfristige Optik, um glaubwiirdig zu sein.
Die Basis-Kommunikation wird zunehmend von
den Unternehmen selbst gemacht und nicht mehr
wie frither von Branchenorganisationen oder von
staatlichen Institutionen. In vielen Lindern gibt es
daher keine einheitliche Basis-Kommunikation
mehr. Es braucht jedoch zwingend eine internati-
onale Kooperation, um das Image der Milch aktiv
weiterzuentwickeln. Die Worte diirfen sich unter-
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scheiden, die Botschaft sollte jedoch iiberall die-
selbe sein. Die Problematik der Trans-Fettsiuren
(siehe Teil 2 des Berichtes in einer spiteren Ausgabe
von Alimenta) zum Beispiel betrifft die gesamte
Milchwirtschaft: Es braucht eine gemeinsame Bot-
schaft. Kein Unternehmen kann sich bei solchen
Themen auf Kosten eines anderen profilieren.

Die Mileh wird Immer mehy

int fre Bestandielle zeriagt

Auffallend war, dass am World Dairy Summit
sehr wenig von Milch, umso mehr aber von
Milchinhalesstoffen gesprochen wurde. Es ist ein
klarer Trend, die Milch in cinzelne Fraktionen zu
zerlegen und diese Fraktionen fiir spezifische An-
wendungen einzusetzen.

Zur Isolierung und Konzentrierung von einzelnen
Milchinhalesstoffen braucht es immer eine Kom-
bination verschiedener Technologien. Durch
Hitzedenaturierung, enzymatisches Cross-Lin-
king oder Verinderung des pH-Wertes kann die
Grésse einzelner Milchproteine gezielt verdndert
werden, damit eine Trennung mittels Membran-
verfahren mdglich wird. Die Bildung einer Sekun-
dirmembran durch Milchbestandteile kann auch
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gezielt genutzt werden, um bestimmte Trenn-
eigenschaften zu erreichen. Die Elektrofiltration,
bei der zwischen Retentat- und Permeatseite eine
spezifische Spannung angelegt wird, ist eine inte-
ressante Moglichkeit, den Durchfluss (Flux) zu
erhohen und die Selektivitit einer Membran zu
verbessern. Chromatografische Verfahren finden
mehr und mehr auch industrielle Anwendung, Sie
sind zwar teuer und nicht kontinuierlich, weisen

aber eine hohe Selektivitit auf.

Health Claims: Nicht alle sind
so restriktiy wie die Schweiz
Der gesundheitliche Mehrwert von Milch und
Milchinhaltsstoffen kann nur iiber so genannte
«Health  Claims»
kommuniziert und somit am Marke realisiert wer-

(Gesundheitsanpreisungen)

den. Die Einfithrung wissenschaftlich abgestiitz-
ter Health Claims fiir Lebensmittel ist welcweit
unterschiedlich geregelt. Es braucht daher zwin-
gend ein gesetzliches Netzwerk fiir glaubwiirdige
(klinisch getestete), weltweit harmonisierte Health
Claims (Positiv-Liste).

Bis 1990 waren in den USA Health Claims nur fiir
Medikamente zulissig. Seither konnen fiir Lebens-
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mittel vier verschiedene Arten von Claims verwen-
det werden: «Dietary Guidance», «Nutrition Sup-
port Statements», «Nutrient Content Claims» und
«Health Claims». Die beiden letzten Kategorien
sind bewilligungspflichtig. Health Claims sind
fiir Lebensmittel eingegrenzt auf Privention und
Reduktion eines Risikos. Zurzeit sind sieben ent-
sprechende Health Claims zugelassen, verschie-
dene weitere sind in Abklirung. Health Claims fiir
Behandlung und Heilung sind nur fiir Medika-
mente moglich (siehe auch: www.cfsan.fda.gov).

Im Codex Alimentarius gibt es ebenfalls Richtli-
nien fiir Claims. Die Claims miissen auch im Land,
in dem das Lebensmittel verkauft wird, zugelassen
sein. In der ersten Welt ist die Fettleibigkeit in
einkommensschwachen Regionen stirker verbrei-
tet, da ungesunde energiereiche Nahrungsmittel
wesentlich billiger sind. Gesunde Milchprodukre
kosten jedoch nicht mehr und sind demnach eine
Maglichkeit fiir einkommensschwache Bevilke-
rungsschichten, um zu gesunder Nahrung zu

kommen.

Die Schweiz muss aktiver werden

Der World Dairy Summit wird immer mehr zu
einem bedeutenden, sehr gut besuchten wissen-
schaftlichen Kongress. Die Schweiz war nur mit
zwei Mitarbeitern von ALP und einigen Leuten
von Nestlé vertreten. Dies hatte zur Folge, dass
die meisten Besprechungen und Konferenzen
ohne Schweizer Beteiligung stattfanden. Der
World Dairy Summit bietet fiir viele Fachgebiete
auch eine einzigartige Plattform fiir den infor-
mellen Austausch mit Kolleginnen und Kolle-
gen, welche vor dhnlichen Herausforderungen
stehen. Wir Schweizer konnen stark von ihren
Erfahrungen profitieren und wertvolle und hoch
geschirzte Beitrige zur internationalen Zusam-
menatbeit leisten. Vergleichbare Linder (Hol-
land, Dinemark, Irland, Neuseeland) sind mit
Delegationen von etwa 20 Personen viel aktiver
aufgetreten. Es ist wichtig, dass die Schweiz am
néchsten World Dairy Summit, welcher zusam-
men mit dem 27. World Dairy Congress vom 20.
bis 23. Oktober 2006 in Shanghai (http://www.
idf2006shcn.com) stattfinden wird, angemessen
vertreten sein wird.

*Agroscope Liehefeld-Posienx (ALP), 3003 Bern-Lie-
befeld



